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DUPLA CREATIVA

OBJETIVOS:

¿ QUIÉN PUEDE PARTICIPAR ?

¿ PUEDO PRESENTARME CON MIS AMIGOS?

PREMIOS:     

ENTREGA Y PLAZO

En esta categoría podrá participar cualquier estudiante del Grado en Publicidad y 
Relaciones Públicas y del Programa de Estudios Conjuntos del Campus María 
Zambrano (Universidad de Valladolid), incluidos aquellos que se encuentren disfru-
tando de una beca ERASMUS o SICUE.

La categoría Dupla creativa permite a dos alumnos unir sus talentos para conseguir 
desarrollar una campaña creativa conjunta. En este caso, su reto será configurar y 
crear una campaña de video (máx. 45 segundos) para incluir en las redes sociales, 
y las páginas web de la Facultad de Ciencias Sociales, Jurídicas y de la Comunica-
ción y del Departamento de Comunicación Audiovisual y Publicidad (Universidad 
de Valladolid). 

La participación debe ser en dupla creativa.

El premio que recibirá la propuesta ganadora consistirá en:
-   Un acuetrucho.
-   Premio en efectivo de 200 euros.

Hasta el 15 de marzo de 2024 a las 23:59 y se realizara a través de la cuenta:

 festivalpublicatessen@uva.es*

*Consulta la forma de entrega en las bases.



DUPLA CREATIVA para el Departamento de Comunicación Au-
diovisual y Publicidad. Universidad de Valladolid.

EDICIÓN XVI | PUBLICATESSEN

La categoría Dupla creativa permite a dos alumnos unir sus talentos para conseguir 
desarrollar una campaña creativa conjunta. En este caso, su reto será configurar y crear 
una campaña de video (máx. 45 segundos) para incluir en las redes sociales, y las pági-
nas web de la Facultad de Ciencias Sociales, Jurídicas y de la Comunicación y del 
Departamento de Comunicación Audiovisual y Publicidad (Universidad de Valladolid). 

NORMAS ESPECÍFICAS.

1. Objetivo
El alumnado acude habitualmente a las tutorías con los profesores/as en las 
semanas previas a los exámenes, entregas de trabajos y revisiones; situaciones 
que se dan en las últimas semanas del cuatrimestre.
Mediante esta categoría, pretendemos que se fomente la petición para asistir a 
las tutorías más allá de los días concretos anteriormente mencionados. Resolver 
dudas sobre el contenido de una sesión, orientación sobre proyectos persona-
les relacionados con la comunicación y la publicidad, recomendación sobre 
bibliografía, documentales, películas, series... que puedan servir de inspiración, 
son competencias en las que el profesorado puede sin duda ayudar a los estu-
diantes durante todo el curso.
Es clave que en la pieza se muestre, de forma general o específica, los benefi-
cios de esa relación profesional más específica entre profesores y estudiantes 
que se genera en las tutorías.

Tono:
Cercano, beneficioso en la conclusión tanto para los profesores como para los 
estudiantes, y donde el humor esté presente de forma natural. El alumnado ha 
de verse representado en situaciones cotidianas que se dan en la vida universi-
taria en relación al objetivo propuesto.

 
2. ¿Quién puede participar?
En esta categoría podrá participar cualquier estudiante del Grado en Publicidad y 
Relaciones Públicas y del Programa de Estudios Conjuntos del Campus María Zam-
brano (Universidad de Valladolid), incluidos aquellos que se encuentren disfrutando 
de una beca ERASMUS o SICUE.
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